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ly1Sidy2 AaGNI OAJI y2S aRddtandvd hdinnmdi parkya\y d 16S da G NI
A Rdz RAdZA2NR 6y 23 dzalladl gt 2lyal aY2SNYyAOl NII
L2yl OFyaS L aaSiaAilSraddzvosjeliteljképdnadd pitdoYe L2 R NJz6 2 d.
poznavati strukturu i stavove posjetitelja.

JUa b+ OA 2y I NYahketitdla Ndosjetitelieb | OA 2 y I f v 2 JodJrvfalo o Y NJ |
2l.runaH nmy @ Yy I £ 21 FEAGSOAYEE { I NI RAyalilA o0dzl = w2
prikupljanp podatakay” dzO y plaKirargzi organiziranjiradaWl @y S dza it y2 @S ab | C
LIk N A/NJERd® YAOfaSyal LiacSdrdsStaddRedd 9S8y Ak
R2y208yad eadistydklK 1 E NF R A ¥ HB §dd@dtayeens putu do

izvrsnosti

Lad NI OA @I y 216 788 6sjetRefjacait @edénajd na trinaestiezika (hrvatskom,
at20Sya12yYyx Sy3atsSaiz2yz drtAaclryal2yYz FNI yOdzal
af201F612YZ YISENR]12YS yAl 21 S8Svyail2ys OLl yez2f aj
NI 6dzy I £ L6 0Y¥i$ 0@ S datol 1 OFy LINRPOSa hyrikdnaA NI yal @
pitanja formulirana su na temeljskusavai I A & (WA @iA@@§egtal provedenog
2017.,0dnosno natemeljflR SG I f 2y S 1 2YLI NI (A Oy Bontegtdiaf AT S LINK
anketiranih posjetiteljazo 2 3 L2 @S o6 I y 2| izdlikRethbkedbdarje@upitnik i St 2 |

na nizozemskorjeziku.

L & i NJ j©pra¥élojfe@aSaestrostudenataitoje@d2 f 2 y (i S Nilhu pogkt 2 dz6 Sy

G2t 2y GANI yat dz 1 rbzbiojkkbifiagrache ulbR Raa®@a (NIP) |
aAyAaildl NREG DI endrdetieikajileis2 o2A] f Apfdir &St fokalitete Nacionalnog

parka, sekliy 2 &1 &+ 1 ylyel 2 dzINI} @gf 2l yadz 1 OGASSYAY

04 A Y priRazdguprofil posjetiteliab t o YilfidimadijeR 2 60 A Sy S AvadzOW O AEdz v &
I as$3ySy (4aDR REAelaNdhpe@dnbsh i nedostatakzonudei za

dzi o2 @Ak £ 2S5 021 tdddi pdBtGlanja trebiza @Satnim uslugama.

Instrument prikupljanja podatakiio jestrukturirani upitnik.Posjetitelji susami uz
FaAadSyoOAacdz 'y 1Sal NI = A aLldzy 246gitanja Ritakjaysd s 1 y S dzL.
odnosila nasociodemografske podatke, identifikacijska pitadjall | @2 @S 2 LJ2 y dzRA X
putovanjg namjeruda ponovno posjete Pailnapreporuke. 8N+ 2 A & i NI OA @l y 21

1 podatke o anketiranom posijetitelju

p2l AOA2dz bt aYNJIld& 12R LR&a2SGAGStE 2T AyT2I
informacije o lokalitetima koje je posjetitelj posjetio i njegovim interesima

b T dzZYA 2S @I y 2 Snjax2 & 8IS (i 2 8 SJt A plahigandg @sjeva) 3 dzO G S

2 R2@g2te2atioz2 LkRaa2SGAGSt 2l LINRBAT @2RAYI A dz
prijedloge posjetitelja.

= =4 -4 4

blr2@S06A oONRB2 AALAGEFYAllFX 2 6SYdz a@2SR26S A &
Francuske, Velike Britanijétalije, uz$f A { A 0 NP 2 R2akdsnd KNILRABISYI 3 S B
bile zastupljene sve dobrekupiney I 2 @ hil®iSpitaBia u dobi odvadeset pet do

tridesetgodinad t NB Y| & ( dzLJy 2dz 2 0 Wsbkiochi@dowar@h > Ag0%e PAROS &



LYF2NXEOA2S 2 bl OogesteljitsydbilprakiyNSY czinterivendii Ko

stranica, osobnom preporukoiti prekoY NB Oy ARKNHzO G0 G SV b kKo & I W OIS
posjeta,58 % obiteljskogje karaktera Posjetitelj suuglavnhomd Y2 S OG Sy A dz LINA @t
a Y e S Wkloahdfmtafima, autokampovimad S2 a1 AY R2YIF0AYAGOAYIl dz

N 20S31 FNB| J%pPakiiestA | MBS S v Blo@\WV dlca batl GYAND | & G NJ
nastaviti ulagati napore u cilju vremenske disperzgsjgtitelja,raznolikimponudama u

a1t 2Lz LINP2S 1 G 2RNOAG23 dzLINY gf 2l yal, N} RA NI
prema anketamalokaliteta.

Posjetiteljiuglavhom2 0 Af TS LI2SOF61S ablIBOXO0OSARYF2RH6 OA
Parku dobild dz 2 R R2 St | { Vshrpspekatd i informativnil thffid samom

ulazu u Park

t NANRRI A t2SLRaGF (Nr22ft Al 1 dzLifoto@airanie2 RY 2 NJ
glavni su motivnjihovadolaska. Gotovo 70 % ispitanika zadovoljno je brojem posjetitelja u

Parkuh £ A NI grefra oy NB | 2y se sTmda jéohlinékupnja ulaznica

prednost pri ulazu u Parkly” | {it@mii, @ S 6 ¥7841%)nije unaprijed planirah svoj posjet.

BdlzRdz6 A Rl & dz dzLMajeyidplatdulazhied Ny 2B ¥ AR2NINA Yy 24 1 Ol
Nacionalnom parkuida Y 2 3 d® @235l éyaasd 20 & RNDF 2l £ 611 T
posjetitelja smatra da je cijena ulaznice primjeréfal & dz dz t | eNdhjdgovajl 1 y' I f A
LINANRRYy 22 A {dzf Gdz2Ny 22 o6F OlGAYyA®d® h G2Ydz Rl adz
GNBOAYlF AaLAGlIYAK LI2a2SaAGSt22a12 SLIEAIySADEA  LI23y02AA
kao jedan od razlogajihova dolaska pa jegotovo 30 %anketiranih izjavilo dae bi posjetilo

t I N] RI dz y2SYdz yh2Bl RRLEBzOEASYRI { BAR yRIS®H2S G A
R 2 OA ®do Prbsdi za rekreaciju i zabawwji bi se trebao prilagodiff 2A K2 A Y OSf 21
(kupanj, skakanj u vodiE deN®IStdm@, I yS 1 2 1 | OZatotréby 2 LI2 R NHz
nastavitiz & @ 2 8 i@dusidittakveposjetitele{ F 12 0A &S aYlya2Aafl yaAK
Su u pitanjuradnje i intervencije u prirodi.

%l @NOY A RA 2 osizhdhodefivzhdovoltRsligainadjelatnika, na infrastrukturu

Ayl &l RNOW 2 & bk ZavBNKd&Z®8pdz 4dz AaNRI 6y2aid A 3J2a02
signalizacijad® NJ I = LJ2SOI 61S adatkT S LINA2S@21 O6NRR2Y
iepota,dza f dzZ3S A Y G SNILINBGI G2 NI Kk LINBT Sy Gl G2NF & + NI 2
LAl YAl dz32aGAGSt2all LRYydzZRIYS Adz@SYANYyAOS:I S
dostupnost lokalnih proizvoda. Najslabijifejenomdobar)ocijenjenesubicikh & G A 6 1S &G I
(anketiranim posjetiteljimau tom je trenutku bila dostupna samo jedna), sanitarne

prostorijei usluge za djecute pristup osobama s invaliditetom.

Prijedlozi i komentaranketiranihLJ2 & 2 S G A (i S t sebrojuddngsé 21D SO0 dz v |
previsoku cijenu ulazniceapotrebu2 3 NI yahrdedygsietiteljgy | St A1 S ,3dz00 S
O0a2S Y 2 3t 2s opzirdn|die@rikeinprovedenau razdoblju godinad je broj
posjetitelanajd S. Ddlje, velik broj komentarsezanje zay S Y 2 3 dzirisfubadio$obama s
invalidittomi2 6 AG St 2AYl & R2S62AY 12fA0AYI o
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2STliAyArAcS ATESGYyA61S {FNGS TF addzRSyidsS

dzf T yA Ol T skumpa@[3YIaf lidzy 2 S& LREBO!I 2 |

prekrasan Park kupanje je glavni razlog dolaska

aYFLy2AidAr OA2Sydz KNBIFGA1TAY RNDI gt 2 yAYl

na brodu se ne mogu kupiti ulaznice

nb LIX Fayl (dbA®El AyaSyRRYadzyOdz & YIFHf2Y RaS(
ANBRAGA Al YAOUlINYS 602NRGS

bolje informirati posjetiteliez NJ T €t AGAGAY dzf T AYlL

jasnijeinformacije o pristupu raznim lokalitetima

o2tel 21 yr6Sy2ad adaril

boljasignalizacijauslugaparkhA NI y2F yI NI Tt AS6AGAY € 21F € A0
invalidima je kretanje p& NJ dz 2y SY2 3dz5 Sy 2

ug2 SSyasS St S i NAéziands t B thilpqyanilb bi gunoiguiniiei A K
primjerenije nacionalnom parku

LJ2 0 2 fprgefddz dutobusima i ukrcaj

pripaziti daljudi ne ulaze na nedbJdzO (in§egta

At 2SOSYyA LINA2SRE2TAY

GAOS 1FNIA & AYF2N¥YIFOA2FYLEF 2 aGFTFYF LINRC
letak na ulazu u Parkosnovnim aktivnostima

L 26S & AYF2NNI Oro@driviauni2 f 21 € y22 1 dzf GdzNR =
povisiticijene da se smanji masovni turizam

T I 0NI yA iuRarkuddzOSy 2 S

dopustiti ribolov

L2 RNHz6 2 S v I priviengeSoystavitbiokhéstvari
2NYEFNROA T &id@dlF NR

kabine zd INK & @t I 6 Sy 2 S

Y 2 3 dzo yslage fotografiranja

dodati fontane

dodatiaktdy 2 &a G A LJ2 Lddzi LISyatyeal A |
Ll22k6FGA aAATdz2NYy2ad GSO6AY oNRB2SY &Ll
modernie Y NBe@tyanie

R2S62S temulSKeradiofiofZ posjetitelipdz 2 RNBESSYAY GSNXYAYAY
GAOS LI I YAYINB]TAK &l RNDI 21

preporuka:LlJ2 8 2 SGAGA dz LINPf 2S6S (IR adz afl L2 JA

L2l 1 O gl
AAGSt e
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21 1 2,zésvakuipphvalu

KolLfl yI tA2SLl22 R20NRR2Of AOA
prekrasan izlet, hvala

Parkkojim se dobro upravlja

jako dobro mjesto za obiteljski posjet

hvala na uslugama koje nudite

veselimo se brzom povratku

nastavite tako dalje

=4 =4 =4 4 -4 4 45 -

Anketna pitanjad f A 6 Y I FPrdtho@infhigdtiinakakd bise odgovori moglisporedti s

LINA 2Dy BR MBS Sdz2dzd0 A A K & JNINR DpDERESK X230 SN T CodeNR | NG
prilagoditi promjenama u poslovanju i ponudi Parka i provestzgaisporedbu, i u drugim

razdobljma.

LAGNI OA@lIyeal oA &S &gl {,ith @razbohlibcn bvibhja dbJNB @2 RA G A
listopada kako bi se dobio reprezentativan uzo@kR 2 6 A @ S y brofu-pos@tietas Y

5STAYANIYy2S Y23dzAK ySR2adGlFaGF1F A araidda OAcal
LINBGK2RYAKECAAYINE O3 ONFRRdzidG I A R20ABSY A  LINA ] dzL
LINA R2YyA2SGA dzyiludund 8§ 8 Sy € dalIsivaRaNjityBdy 2 3 A YA RO
organizacijeL & LJA G A @1 y2S 6YMyH{2RW 214 AdrA; Gddgnadi oy 2 06 dz

L2 dzl RFyS AyTF2NXI OA2S 2 NI R diijeldos godiczRAkcijad N2 2y S Y
komunikacija mogu se prilagoditi, unaprijediti ili odbaciti na agmpmznavanja podataka koji
32@P2NB 2 (G2YS OG2 2SS o0Af2 dzaLkeSOy2:z I+ Oil2 yS

. dzRdz0 A R2 422 d@jMdikivitaolpreviadava nacionalnim parkovima

Y SAT opBsedigalR I v I QY BRI+ OA @201 X LRGNBoy2 2S5 &dzai
njihova$1 2t 2 01 2 81 BaNY B O SRt AGSGST yI 68Ydz 45 A
2023 LR2RNUzG2I @

W!NPY NJ | G jel2 DNB G 6 A BIB-V/ ¥R 2 A& hie. TOD@jdizE 2 3dz A T RIS
ostvarujeaktivnostima usmjerenimprije svega na | @ Bogaiile pirodne i

1dzf G dzNy 2 L2 Gaediegnm/ISBaR DUVRAYE2A024aGA O0NBYRIF bt «

ly1S8S3S LINP@S2 A IyFftATANr2 hRaa2sS1y 1T+ 2Ry2as a 2t
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12.

PLIAGY ALl T LraasSiraasStasS blOAz2zylfy23 LI

h. w! %h+! bW9Y MO0 23NR3YfakulteDl) (22hid |

LbChwa!/LW9 h b!/Lhb![bha t!wY! aYwY!d& 5h.LJ[L
1) osobnom preporukom 0 S0 kT I OF puked Hrughh interaeY SktAnicak

Yy I G dzNR & (i5) 6 d4gendfjp) puted@ Medija RTS

TU &f grdlasi®n fpifokazy 0 LINB1 2 LINRY20AQy23 YIFGSNR2I |

b!/Lhb![bL t!wY aYwY!a th{WO9O0] Wot¢
1) samostalno 2) s obitelji 3) s prijateljiporganizirgf 2 LINS 1 2 O]
BYprd 2 GdzNAaieéstad | ASyOres

{aWw9~¢9bL {¢c9 Y i
1) seoskom doin 6 A Yy & (i @ dzkal2) loteld 3) AusbRampd)-kod prijatelja
5)privatnom¥ 2 S Ol 2dz c 0 @f | & (8 uipPoMdzu av®RdBuddi  2dz T 0 0 NRF

Yh[LYh {¢9 t!¢! th{WO¢L[L b!/Lhb![bL t!wY aVY\
' bt aYwY!d& 5h~! hk[ ISAT,1@STAOLB DG |  SATI
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YhWL h5 thb! 79bLI L¥%+thw! b!5L %! 5h+h[ W
POSJETIW?] | 2 1 NUzOAGA 3@S (26yS 2RI2P2NB

MO R2StlGyAOA BYinfoomdtNdeltatile H 0 LINR & LIS G A
no LINBT S ysjmubiredijdine grezerdszije) www.npkrka.hr
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ODABERITE TRI GLAVNA MOTIVA DOLASKA U PARK:

DPNANBRF Kkt 28LRGF (NI 22f A1 l4)kupanje2 RY2NJ A 2 LIdzOG Iy
5) bogatstvo flore i faune 6) gastronomska pontjaultura/tradOA 2 k L2 A 2Say |l R2:
8) kuli dzNyyS A @2SNA1 S 103kditlrné tghBestapie K2 R2 6 08 S

11) kulurnopovijest 6 I OG A y I 18)Hotogr&irarge] I OA 2 |



13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

JESTE LI ZADOVOLJINI BROJEM POSJETITELJA U PARKU?
1 izrazito zadovoljal) zadovoljar8) ni zadovoljan ni readovoljard) nezadovoljan 5)
izrazito nezadovoljan

DALISTEPLAW! [ L t h{W9¢ %. hD LbChwa!/LW9 hl) hDw! bL:
da 2) ne

L h.hD!OLz!bW {!5wg! W

+1 ~1 1[!1%bL/! 5htwLbh/{
[L 5! W9 /LWOb! '[! %bL/ 9

bt aYwY!ad {a! ¢w! ¢9
1) previsoka 2) primjerena 3) preniska

SMATRATELIDARIB D] Obh{ ¢ Y] tbW9 hb[Lb9 | [!%bL/! t w9
aYwY! aK)d 2)ne

t[!'bLw!¢9 [L thbhzbh th{Wo9¢L¢L bt aYwY! akK
Wo{¢9 [L ! tlwY! {!%b![L *L~9 h bWODh+hW t wL\
l)da 2)ne

BISE LI POSJETILIRY 5! boal ahD; Obhdac2)ney; t ! bw! K

+t!l~ htOL 5hWa h | tw! [ W bw, L %! ~¢L¢L twLwh-E

1) izvrstan 2) vrlo dobar 3) dobar 4) dovol@medovoljan

h/ LWObL¢Y9 Yx![L¢O9¢;, ¢ wliz¢rstah,Z2¥l®@dobah b 59 | t! wY]
3 - dobar, 2- dovoljan, 1- nedovoljan ili Nk nisam koristio/la uslugu):

MO aNRFSy2ad A J2ad2ftadzooA@d2ad Ra2StlIaGyAll
2) signalizacija dolaska do Parka

ov LISOI61S adarl s

no 0AOAlEA&GAGLS &GHT
PO LI NJANIEAOYI YeS8ii

[N

S dzydzil NJ t I NJ I
I dzydzi I NJ t | NJ |

6) prijevozg brod Parka

7) prijevozg autobus

yo 6A&023F tFNJLI

9) sanitarne prostorije

10) mjesta za piknik

11) ugostiteljska ponuda

12) suvenirnice

13) dostupnost lokalnih proizvoda

14) prezentacija prirodnih ljepota

15) prezentacijg dzf G dzNyyS ol OG Ay S

McO AYGSNIINBGFI2NAKP2RAEA dzaf dz3F k LINBT Sy i (2 NR
MTO &l RNOF2A dz tFNJ]dz 2LIBSYyAl?2
MyO0 SRdzlF GADBYA al RNOI 2A
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19) usluge za djecu

HNO AYTF2NNI GABYAKLINEYAROOSYA YIFGSNR2I ¢

21) oznake na stazama

22) pristup osobama s invaliditetom

23)biste ILINB L2 NHz6 A £ A L2 &2S0G tFNJdz LINR2IF St 2AYlF A L%

22.+ ! PRIJEDLOZI

REZULTATIANKEJEwW! CL2YL t wLY! %
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Afghanistan
Albanija

Algeria

Andorra

Angola

Argentina

Armenia

Australia

Austria

Azerbaijan

Bahrain

Belarus

Belgium

Bosnia and Herzegovina
Brazil

British Indian Ocean Territory
British Virgin Islands
Brunei

Bulgaria

Cameroon

Canada

Cayman Islands
Chile

China
Christmadsland
Cocos Islands
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Colombia
Costa Rica
Croatia
Cuba
Cyprus
Czech Republic
Denmark
Ecuador
Egypt
Estonia
Finland
France

French Southern Territories

Georgia
Germany
Greece
Guatemala
Hong Kong
Hungary
Iceland

India

Iran
10ireland
Israel

Italy

Japan
Jersey
Jordan
Kuwait
Latvia
Lebanon
Liberia
Liechtenstein
Lithuania
Luxembourg
Macedonia
Madagascar
Malaysia
Malta
Mauritius
Mexico
Micronesia
Moldova
Montenegro
Morocco
Namibia
Netherlands
New Zealand
Nigeria
North Korea
Northern Mariana Islands
Norway
Palestinian Territory
Papua New Guinea
Peru

1212

1397
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280

57

113

30
909
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Philippines 5
Poland 718
Portugal 71
Romania 33
Russia 117
San Marino 3
Saudi Arabia 1
Serbia 54
Singapore 5
Slovakia 130
Slovenia 152
South Africa 9
South Korea 13
Spain 435
Swaziland 1
Sweden 138
Switzerland 148
Syria 1
Taiwan 6
Thailand 4
Tunisia 3
Turkey 19
Ukraine 33
United Arab Emirates 3
United Kindom 970
United States of America 326
Uruguay 4
Vietnam 2
Nije odgovorilo 181
Ukupno 10784

Spol:

M: 4450 (42.0%) ——_

T 2:6152 (58.0%)
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Obrazovanje:

osnovna skola: 147 (1.4%)
ostalo: 1455 (13.7%) (

srednja $kola: 2475 (23.3%)

fakultet: 6564 (61.7%)
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6k

5k

0

osobnom
preporukom

ostalo: 598 (5.6%)
preko turisticke agencije: 349 (3.3%)
organizirano preko skolske ustanove: 40 (0.4%)
s prijateljima: 3169 (29.7%) —

Krka

Informacije o Nacionalnom parku Krka dobili ste:

web / Facebook NP

putem drugih na turistitkom sajmu u agenciji putem medija RTV-a sluéajnim prolaskom preke promotivnoeg

internet stranica (putokaz)

Nacionalni park Krka posjecujete:

' samostalno: 313 (2.9%)

e

s obitelji: 6210 (58.2%)

12

materijala NP Krka



Smjesteni ste u:

drugo: 499 (4.7%) seoskom domacinstvu u blizini Parka: 234 (2.2%)

u prolazu sam: 808 (7.6%)

brodu: 351 (3.3%)

/ hotelu: 2840 (27.6%)
vlastitom smjestaju: 348 (3.3%) \

S

" autokampu: 983 (9.2%)

rd

privatnom smjestaju: 4090 (38.4%)
kod prijatelja: 396 (3.7%)

Koliko ste puta posjetili Nacionalni park Krka:

3+: 739 (7.0%)

2: 1002 (10.3%)

1: 8735 (82.7%)
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U NP Krka do$ao/la sam danas u?
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